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Einfihrung Um heute im Sportmarketing erfolgreich agieren zu kénnen, bedarf es grundlegenden

Marketingwissens, das sich konsequent an den Besonderheiten des Sports hinsichtlich der
zugrunde liegenden Angebots- und Nachfragestrukturen orientiert. Zunéchst werden die
beiden grundlegenden Perspektiven des Sportmarketings — Marketing von Sport und
Marketing mit Sport — in ihrer inhaltlichen Bedeutsamkeit und praktischen Relevanz
diskutiert. Unter Berilcksichtigung aktueller Entwicklungen im Sportmarkt werden
anschliessend Beziige zu Fragen des Sportmarketings hergestellt.

Lernergebnisse

Die Studierenden

e konnen die Grundlagen und Besonderheiten der Sportvermarktung sowie aktuelle
Trends und Entwicklungen im Sportmarketing benennen und erlautern;

e konnen die theoretischen Grundlagen der strategischen und operativen Prozesse des
Sportmarketings anwenden und deren Umsetzung kritisch beurteilen

e konnen Marketingkonzepte fur die Sportmarketingpraxis entwickeln, die konzipierten
Uberlegungen argumentativ begriinden und die Anwendbarkeit kritisch bewerten

Inhalte

Grundlagen und Besonderheiten des Sportmarketings
Marketing von und mit Sport

Strategisches Marketingmanagement

Sportpromotion

Konsumentenverhalten im Sport

Marktforschung in der Sportindustrie

Vermarktung von Sport und zielgruppenspezifisches Sportmarketing
Sportsponsoring

Eventmarketing im Sport

Markenmanagement im Sport
Sportrechtevermarktung und Merchandising

Arbeitsformen

2 SWS Seminar (30h - 1 Credit),

Selbststudium, v. a. Lektlre grundlegender Texte (30h - 1 Credits),
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Seminararbeit (60h - 2 Credits)
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