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Einfihrung

Im Zuge der Kommerzialisierung sind im Feld des Sports vielféltige Markte entstanden,
die sich stetig ausdehnen und weiterentwickeln. Sportmarketing ist daher ein sehr
dynamisches und interdisziplindres Forschungs- und Berufsfeld. Die aktuellg
Sportmarketing-Forschung hat hierzu eine Vielzahl an Konzepten und Theorien entwickelt,
die Bezug zu verschiedensten Themenfelder im Sport haben und auch die Besonderheiten
des Sports berilicksichtigen. Ein wesentlicher Aspekt des Sportmarketings ist die Analyse
sportbezogener Markte im Rahmen der Marktforschung, die in diesem Modul sowohl
theoretisch-konzeptionell besprochen als auch empirisch angewandt wird. Weiterhin
werden Fragen der Corporate Responsibility und der Nachhaltigkeit im Kontext des
Sportmarketings diskutiert.

Die Studierenden werden aufbauend auf dem Marktforschungsprozess ein konkretes
Marktforschungsprojekt im Sportmarketing durchfuhren. Hierzu werden u.a. Methoden
der Datenerhebung und -analyse behandelt und im Rahmen des empirischen Projekts
angewandt.

Lernergebnisse

Die Studierenden kénnen

zentrale Theorien und Methoden der interdisziplinaren Forschungsfelder im
Sportmarketing einschéatzen.

unternehmerische Aktivitaten im Kontext von Corporate Social Responsibility und
Nachhaltigkeit kritisch diskutieren.

methodische Anséatze und Ergebnisse der internationalen Forschung zum
Sportmarketing nachvollziehen und kritisch reflektieren.

selbstandig theoriegeleitete Konzepte zur strukturierten Losung komplexer Aufgaben
und Problemstellungen mit hoher Praxisrelevanz entwickeln.

auf Basis empirischer Erkenntnisse der Marktforschung Einschatzungen formulieren
und Entscheidungen treffen, ohne relevante soziale, ethische und 6kologische
Folgen aus den Augen zu verlieren.

Konzepte und Studienergebnisse gegeniber ausgewabhlter Zielgruppen
Uberzeugend prasentieren und vertreten.

Inhalte

Aktuelle Forschung im Sportmarketing, u.a.: Sport Value Framework, Akteure und
Netzwerke, Zielgruppenorientierung im Sport, Customer Relationship Management,
Corporate Social Responsibility und Nachhaltigkeit

Themenfelder, u.a.: Destinationsmarketing, Sponsoring, Markenmanagement,
Digitalisierung, Entwicklungen und Trends im modernen Sport

Marktforschungsprozess
Durchfiihrung eines Marktforschungsprojekts im Sportmarketing

Interaktive Zusammenarbeit aller Beteiligten von Beginn bis Abschluss des
Marktforschungsprojekts

Arbeitsformen

Interaktive Vorlesung mit Gruppenauftréagen: Vertiefung und Anwendung
grundlegender Konzepte des Sportmarketings, wochentlich vierstiindige
Préasenzveranstaltung mit Auftrdgen zur Vor- und Nachbereitung (3 ECTS)
Projektveranstaltung: Angewandte Marktforschung im Sportmarketing,
semesterbegleitend (zweistiindig) in Arbeitsgruppen mit Zwischenberichten/-
prasentationen und abschliessender Blockveranstaltung (5 ECTS)




Bewertung Referat und Moderation, Prasentation(en) Marktforschungsprojekt, Projektarbeit
Unterlagen \Wird in der 1. Stunde bekannt gegeben
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