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Einfuhrung

Mit der ausgepragten Kommerzialisierung und Okonomisierung des Sports ist die
Bedeutung des Themenfelds Sport und Wirtschaft und damit auch die Relevanz der
Disziplinen Sportékonomie und Sportmanagement stark gestiegen. Dabei geht es
einerseits um Fragen der Planung, Organisation und Steuerung in verschiedenen
\Wirtschaftsbereichen des Sports (z.B. Sportorganisationen, Sporttourismus,
Sportevents) und andererseits um die wissenschaftliche Analyse der Wirkungsweise
Okonomischer Entscheidungsprozesse in Sportmarkten, insbesondere im Kontext einer
Nachhaltigen Entwicklung.

Lernergebnisse

Die Studierenden

¢ kodnnen die Besonderheiten des Wirtschaftens im Sport erlautern und die Disziplinen
Sportmanagement und Sportékonomie einordnen und abgrenzen.

¢ kdnnen sportbezogene Markte sowie die 6konomische Relevanz des Sports
insgesamt sowie einzelner Bereiche diskutieren und diese kritisch reflektieren,
insbesondere im Zusammenhang mit Fragen der Nachhaltigkeit.

¢ konnen die wesentlichen Bereiche und Besonderheiten des sportbezogenen
Managements erlautern.

Inhalte

Sportokonomie und Sportmanagement - Gegenstand, theoretische Zugéange
Méarkte, Anbieter und Nachfrager im Sport
Sportmarketing und Sponsoring

Sport und Nachhaltigkeit

Corporate Social Responsibility im Sport
Legacy / Nachhaltigkeit von Sportevents
Sport und Tourismus
Qualitatsmanagement im Sport
Personalmanagement im Sport
Strategisches Management im Sport
Okonomie des Spitzensports

Arbeitsformen

\Vorlesung, individuelle Vor- und Nachbereitung

Bewertung Schriftliche Prifung (1 Stunde)
Unterlagen Handouts und vertiefende Unterlagen auf ILIAS
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